
Creación de un anuncio web para un portal on-line
Objetivo

Importante crear un gráfico publicitario que sea coherente con el programa de 
identidad gráfica analizado en la marca, organización y/o entidad escogida. 
Tener presente que debe de incorporarse en una web, no es obligado que apa-
rezca el logotipo, dependerá del tipo de anuncio, pero si que es imprescindible 
seguir aspectos tratados en su identidad. 

Cuidar al máximo la comunicación, es decir, el publico debe de entender al 
máximo de las posibilidades el mensaje a comunicar, su intencionalidad, ya sea 

un producto específico, un evento, un mensaje en concreto.



La marca 

  La base de la creación del banner publicitario surge del estudio e implementa-
ción del manual de identidad de BMW, proporcionado por BMW.

“Marketing and Corporate Identitiy Guidelines“

En él se nos detallan una serie de notas que hay que seguir para la correcta 
difusión de los valores de la marca y para no desvirtuar la imagen de la misma.

Un estilo elegante y sobrio.
No aparecen caras ni modelos en el montaje.
Siempre una fotografía de un coche real, es decir, sin desenfoques de movi-
miento que generen falsas sensaciones de velocidad o retoques de color anti-
natural.

La realización

Generar una imagen metafórica sobre una idea y desarrollarla en 3D ya que es 
un recurso que BMW ha usado ocasionalmente. De esta forma se evita el hecho 
de coger una imagen de stock no realizada por mi y de desarrollar creatividad 
sin tener que realizar la típica foto al coche , ya que lo que se pretende vender 
es el concepto global en todos los modelos de gama deportiva y  la marca. 



La idea
 
En un principio analicé el mercado del automóvil y, en especial, el targeting 
histórico de BMW para ver los pros y los contras de cada uno de los motivos de 
la compra de un coche.

1- La velocidad :La potencia y la velocidad eran propiedades muy bus-
cadas hace unos años pero ahora ,las restricciones de velocidad y la crisis hace 
que los viajes de larga distancia y vacaciones hayan disminuido y, por lo tanto, 
la movilidad en la ciudad y el transporte publico han aumentado.

2- El confort: Una característica muy valiosa para realizar una compra. 
Aunque la gran mayoría de la competencia tiene mejores precios y los pareci-
dos avances tecnológicos que ofrecen el mismo confort a un precio mucho mas 
asequible, no son BMW.

3- La seguridad: La seguridad es un valor indispensable pero el usuario 
da por sentado que debe tener todo lo necesario para sentirse seguro.

4- Potenciando las sensaciones: Mi reflexión es que , en tiem-
pos de crisis, todavía hay bastante gente que tiene un alto nivel adquisitivo 
,incluso personas que no tienen tanto se pueden permitir el echo de comprarse 
un coche ya que siempre se han privado de ellas, y que siempre han tenido en 
mente que algún día tendrían un buen coche.

Este tipo de producto tendría como targeting a las siguientes personas. 

Hombre :Tradicionalmente BMW va dirigido a un público mayoritaria-
mente masculino . Por lo tanto mantengo ese targeting aunque, de forma 
abierta, sin generar un anuncio tendencioso y sexista.

La persona ahorradora y racional.
Toda una vida de racionalidad a la hora de comprar y consumir,sin 
malgastar.
La persona separada.
El divorcio como causa de compra de coches de alta gama.

Según datos del Instituto de Política Familiar (IPF) , la tasa anual de divorcios 
en España se encuentra en un crecimiento suficiente como para superar el 
número de matrimonios en el país dentro de seis años. El informe muestra 
que, cada cuatro minutos, se rompe un matrimonio en España, y que el 
incremento de las uniones civiles, de las parejas de hecho, de los hijos naci-
dos fuera del matrimonio y la crisis son también causas de este panorama.

Por ello, en muchos hombres esta sensación de vacío después de la separa-
ción  y de vuelta a estar en el mercado  tienden a fijarse más en el aspecto 
exterior  y a potenciar el ego con la finalidad de mostrar, que no están tan 
mal como a simple vista la situación pudiera parecer, realizando actos que 
en muchos casos tenían en mente y nunca se atrevían a dar el paso.

Por ello DATE UN CAPRICHO.



La imagen corporativa de la empresa
El slogan

Date un Capricho: 
La necesidad de vender esos coches deportivos que por culpa de las limitacio-
nes de velocidad y la crisis cuestan más de vender me da como idea la de que 
simplemente es el momento de regalarte algo que el usuario piensa que es el 
momento.

Sensaciones BMW
La idea es la de potenciar esa imagen de “tener un cierto estatus” , comodidad, 
potencia y seguridad que ofrece un BMW.
De esta forma podríamos generar una serie de anuncios que hable sobre el 
tema de las sensaciones que nos haría sentir si tuviéramos un BMW, cualquie-

ra...



Implementación
En la creación quería ilustrar la marca bmw como si de un caramelo se trata-
se, me decante por una piruleta de caramelo porque de esa forma el palo me 
equilibraba la imagen por la izquierda.

Después de plasmar la idea modele el logotipo , texturize con 3d studio y por 
ultimo render con un material tipo translucido.

A nivel de retoque utilicé la superposición de una capa desenfocada para darle 
un toque más idílico, ademas de intensificar las zonas blancas de la imagen. 

A nivel tipográfico Me he basado en la tipografía corporativa de la empresa.

DATE UN CAPRICHO

Helvetica-light  Slogan

SENSACIONES BMW

Helvetica 75 Bold Slogan de la campaña

 

     

 



Resultados

Algunos resultados generados con el 3d y retoque de imagen. 



Aplicacion

Banner aplicado en el portal de 
elpais.com.

Buena legibilidad y buena integra-

ción en relación al color de la web


